KARTA PRZEDMIOTU

|. Dane podstawowe

Nazwa przedmiotu

Wprowadzenie do nowych mediéw

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Introduction to new media

Kierunek studiéw

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiéw (1, I, jednolite magisterskie) I

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) Stacjonarne

Dyscyplina

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Jezyk wyktadowy

Jezyk polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna ‘ Dr hab. Matgorzata Gruchota, prof. KUL

Forma zajec (katalog
zamkniety ze stownika)

Liczba godzin

semestr

Punkty ECTS

wyktad

30

konwersatorium

éwiczenia

laboratorium

warsztaty

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne ‘ Podstawowa umiejetnos¢ analizowania tekstow naukowych.

Il. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1: Zapoznanie z wiedzg dotyczacy teoretycznych podstaw i sposobow definiowania pojecia nowe

media.

C2: Nauczenie krytycyzmu wobec przestrzeni medialnej nowych mediow.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

Odniesienie do

Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu
kierunkowego
WIEDZA
Absolwent zna i rozumie terminologie, K W13
wW_01 koncepcje teoretyczne oraz metodyke | —
nowych mediéw.
Absolwent posiada elementarng
wiedze dotyczacq przestrzeni
W_02 medialnej nowych mediow, K_WO08

dokonujacych sie w niej proceséw
komunikowania interpersonalnego




i spotecznego, ich prawidtowosci
i zaktocen, dostrzega ztozonosé

i bogactwo nowych medidéw, zna
specyfike jezyka nowych mediow.

UMIEJETNOSCI

u_01

Absolwent potrafi dokonaé obserwacji
i interpretacji zjawisk spotecznych
zwigzanych z funkcjonowaniem
nowych mediéw; wykorzystuje je

w codziennym zyciu oraz

w komunikacji masowej, analizuje ich
powigzania z réznymi obszarami
dziatalno$ci medioznawczej.

K_U01

U_02 dyscyplin do analizowania

Absolwent wykorzystuje podstawowa
wiedze teoretyczng z zakresu nowych
mediéw oraz powigzanych z nig

. ) , K_U02
i interpretowania problemoéw -
spotecznych oraz medioznawczych,
a takze motywow i wzoréw ludzkich
zachowan.

KOMPETENCJE SPOtECZNE

K_01

Absolwent jest gotow do:
podejmowania wyzwan zawodowych;
ciggtego doksztatcania sie i rozwoju
osobistego w zakresie nowych
medidw. Dokonuje samooceny
wtasnych kompetencji i doskonali
umiejetnosci, wyznacza kierunki
wtasnego rozwoju i ksztatcenia.

K_K01

Absolwent jest gotdw do witasciwego

K_02 wykorzystywania nowych mediow K_KO4

w praktyce.

LN

lll. Opis przedmiotu/ tresci programowe

Wprowadzenie (karta przedmiotu, zarys problematyki wyktadu, kryteria uzyskania zaliczenia
przedmiotu: egzamin ustny).

Operacjonalizacja terminu nowe media; koncepcje teoretyczne, typologie.

Podstawowe pojecia nowych medidw: cyfrowosé, hipertekstualno$é, modularnosc,
automatyzacja, interaktywnos$é, wariancyjnosc.

Etapy rozwoju nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych (Web. 1.0 — Web. 5.0, Internet
Semantyczny, Internet Rzeczy, Internet Wszechrzeczy).

Etapy rozwoju sztucznej inteligencji (maszyna i test Turinga, boty komunikacyjne,
superinteligencja).

Wirtualnos$¢, cyberprzestrzen i cyberkultura.

Media spotecznosciowe.

E-mancypacja cztowieka w przestrzeni wirtualne;.

Badania nad wykorzystaniem jezyka ludzkiego w obszarze nowych medidw, sztucznej inteligencji
i robotyki. Jezyk nowych mediow.

10. Nowe media w zyciu codziennym: internetowe serwisy plotkarskie.
11. Kultura wizualna nowych mediéw i nowych technologii.




12. Nowe media a kompetencje cyfrowe.

IV. Metody realizacji i weryfikacji efektow uczenia sie

Przedmiot bedzie prowadzony w formie hybrydowej: stacjonarnej i zdalnej (wyktad z prezentacja

multimedialng).

Metody Metody Sposoby
Symbol o .
ofekty dydaktyczne weryfikacji dokumentacji
(lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
Wyktad
z prezentacja Wydruk
W_01 multimedialng Egzamin ustny protokotu
Wyktad z egzaminu
konwersatoryjny
Wyktad
z prezentacjg Wydruk
W_02 multimedialng Egzamin ustny protokotu
Wyktad z egzaminu
konwersatoryjny
UMIEJETNOSCI
Dyskusja Wydruk
U o1 Metoda Obserwacja protokotu
problemowa z egzaminu
U 02 Dyskusja Wydruk
- Metoda Obserwacja protokotu
problemowa z egzaminu
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
Wyktad
z prezentacjg Wydruk
K 01 multimedialng Egzamin ustny protokotu
Wyktad z egzaminu
konwersatoryjny
Wyktad
z prezentacjg Wydruk
K_02 multimedialng Egzamin ustny protokotu
Wyktad z egzaminu
konwersatoryjny

Kryteria oceny, wagi...

V.

1. Egzamin ustny (tresci wyktadu)— 3 pytania

2 Znajomos¢ zalecanych do egzaminu lektur

3 Aktywno$¢ Studentéw - obserwacje zachowan Studentéw na wykfadach

Ocena niedostateczna:

(W) Student nie ma podstawowej wiedzy o: nowych mediach (ich sposobach definiowania;
koncepcjach teoretycznych, typologiach; podstawowych pojeciach nowych mediéw: cyfrowos¢,
hipertekstualnos¢, modularno$¢, automatyzacja, interaktywnos¢, wariancyjnos¢; etapach rozwoju
nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych; etapach rozwoju sztucznej inteligencji;
wyznacznikach wirtualnosci i cyberprzestrzeni; mediach spotecznosciowych; badaniach nad
wykorzystaniem jezyka ludzkiego w obszarze nowych mediéw; roli nowych mediéw w Zzyciu
codziennym oraz o kompetencjach cyfrowych. Wynik z egzaminu ponizej 50%.



(U) Student nawet przy pomocy wyktadowcy nie potrafi interpretowaé zjawisk spotecznych
zwigzanych z funkcjonowaniem nowych mediéw; nie potrafi wykorzystaé ich w codziennym zyciu
oraz zastosowac w komunikacji masowej, nie potrafi analizowadé ich powigzania z réznymi obszarami
dziatalno$ci medioznawczej, nie potrafi wykorzystywaé podstawowej wiedzy teoretycznej z zakresu
nowych mediéw oraz powigzanych z nig dyscyplin w celu interpretowania probleméw spotecznych
i medioznawczych, motywdw i wzordw ludzkich zachowan.

(K) Student nie ma pozytywnego stosunku do potrzeby ciggtego doksztatcania sie zawodowego
i rozwoju osobistego w zakresie nowych mediéw.

Ocena dostateczna:

(W) Student posiada wybidrczg wiedze o: nowych mediach (ich sposobach definiowania; koncepcjach
teoretycznych, typologiach; podstawowych pojeciach nowych mediéw: cyfrowosé, hipertekstualnosé,
modularnos¢, automatyzacja, interaktywnos¢, wariancyjnosé; etapach rozwoju nowych technologii
informacyjno-komunikacyjnych; etapach rozwoju sztucznej inteligencji; wyznacznikach wirtualnosci
i cyberprzestrzeni; mediach spotecznosciowych; badaniach nad wykorzystaniem jezyka ludzkiego
w obszarze nowych medidw; roli nowych mediéw w Zzyciu codziennym oraz o kompetencjach
cyfrowych. Wynik z egzaminu: powyzej 50%.

(U) Student nie bez trudnosci i z pomocg wyktadowcy interpretuje zjawiska spoteczne zwigzane
z funkcjonowaniem nowych medidow; wykazuje umiejetnosé¢ wykorzystania ich w codziennym zyciu
oraz zastosowania w komunikacji masowej, analizuje ich powigzania z réznymi obszarami dziatalnosci
medioznawczej; potrafi wykorzystywac podstawowg wiedze teoretyczng z zakresu nowych mediow
oraz powigzanych z nig dyscyplin w celu analizowania i interpretowania problemdw spotecznych
i medioznawczych.

(K) Student ma sceptyczng postawe wobec potrzeby ciggtego doksztatcania sie w zakresie nowych
medidw, nie bez trudnosci dokonuje samooceny witasnych kompetencji i doskonali umiejetnosci,
wyznacza kierunki wtasnego rozwoiju i ksztatcenia; w minimalnym stopniu zdaje sobie sprawe z sity
jawnego, jak i ukrytego oddziatywania nowych mediéw; nie zawsze wykazuje postawg madrego
wykorzystania nowych mediéw w praktyce.

Ocena dobra:

(W) Student posiada ugruntowang wiedze o: nowych mediach (ich sposobach definiowania;
koncepcjach teoretycznych, typologiach; podstawowych pojeciach nowych mediéw: cyfrowosé,
hipertekstualnos¢, modularno$¢, automatyzacja, interaktywnos¢, wariancyjnos¢; etapach rozwoju
nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych; etapach rozwoju sztucznej inteligencji;
wyznacznikach wirtualnosci i cyberprzestrzeni; mediach spotecznosciowych; badaniach nad
wykorzystaniem jezyka ludzkiego w obszarze nowych mediéw; roli nowych mediéw w Zzyciu
codziennym oraz o kompetencjach cyfrowych. Wynik z egzaminu w przedziale od 71% do 94%.

(U) Student sprawnie obserwuje, analizuje i interpretuje zjawiska spoteczne zwigzane
z funkcjonowaniem nowych mediéw; wykorzystuje w codziennym zyciu oraz w komunikacji masowej,
sprawnie analizuje ich powigzania z rdéznymi obszarami dziatalnosci medioznawczej; sprawnie
wykorzystuje podstawowq wiedze teoretyczng z zakresu nowych medidw oraz powigzanych z nig
dyscyplin w analizowaniu i interpretowaniu probleméw spotecznych i medioznawczych, motywoéw
i wzoréw ludzkich zachowan.

(K) Student ma wtasciwg postawe wobec potrzeby ciggtego doksztatcania sie zawodowego i rozwoju
osobistego w zakresie nowych medidw, bez trudnosci dokonuje samooceny wiasnych kompetencji
i doskonali umiejetnosci, wyznacza kierunki wtasnego rozwoju i ksztatcenia. Student zdaje sobie
sprawe z sity jawnego, jak i ukrytego oddziatywania nowych mediéw. Student wykazuje postawag
madrego wykorzystania nowych mediéw w praktyce.

Ocena bardzo dobra:
(W) Student posiada petng wiedze o: nowych mediach (ich sposobach definiowania; koncepcjach
teoretycznych, typologiach; podstawowych pojeciach nowych mediéw: cyfrowos¢, hipertekstualnosé,
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modularno$¢, automatyzacja, interaktywnos¢, wariancyjnosé; etapach rozwoju nowych technologii
informacyjno-komunikacyjnych; etapach rozwoju sztucznej inteligencji; wyznacznikach wirtualnosci
i cyberprzestrzeni; mediach spotecznosciowych; badaniach nad wykorzystaniem jezyka ludzkiego
w obszarze nowych medidw; roli nowych mediéw w zyciu codziennym oraz o kompetencjach
cyfrowych. Wynik z egzaminu w przedziale od 95% do 100%.

(U) Student umiejetnie postuguje sie terminologia specjalistyczng w odniesieniu do nowych mediéw.
Znakomicie obserwuje, analizuje i interpretuje zjawiska spofeczne zwigzane z funkcjonowaniem
nowych medidow; wykorzystuje je w codziennym Zzyciu oraz w komunikacji masowej; znakomicie
analizuje ich powigzania z rdéinymi obszarami dziatalnosci medioznawczej. Student wybornie
wykorzystuje podstawowq wiedze teoretyczng z zakresu nowych medidw oraz powigzanych z nig
dyscyplin w analizowaniu i interpretowaniu problemdéw spotecznych i medioznawczych, motywoéw i
wzordéw ludzkich zachowan.

(K) - Student ma znakomitg postawe wobec potrzeby ciggtego doksztatcania zawodowego i rozwoju
osobistego w zakresie nowych medidw, prawidtowo dokonuje samooceny witasnych kompetencji
i doskonali umiejetnosci, wybornie wyznacza kierunki wtasnego rozwoju i ksztatcenia; znakomicie
zdaje sobie sprawe z sity jawnego, jak i ukrytego oddziatywania nowych medidw; trafnie wykazuje
postawg madrego wykorzystania nowych mediéw w praktyce.

Obciagzenie pracg studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 30

VI. Literatura

Literatura podstawowa

— Gruchota M., Internet Web 3.0 w spoteczenistwie transgresyjnym - Internet wykluczania?
»Spoteczenstwo i Rodzina” 2015, t.42, nr 1, s. 113-128.

— Gruchota M., Media i nowe technologie — czynnik ksztattujgcy czy ksztattowany?, [w:]
Medioznawstwo personalistyczne, t. 2: Wybrane zagadnienia z kultury medidw, red. J. Jeczen, P.
Guzdek, Wydawnictwo KUL, Lublin 2018, s. 591-619.

— Gruchota M., Technological ‘Extensions’ of the Body and the Value of the Human Body, ,Zeszyty
Naukowe KUL”, 62 (2019), nr 3 (247), s. 15-33.

— Gruchota M., Szulich-Katuza J., Kompetencje medialne w komunikacji wizualnej, Wydawnictwo
KUL, Lublin 2020.

— Jaskuta S., O zagrozeniu e-mancypacja cztowieka w przestrzeni wirtualnej, ,Roczniki
Kulturoznawcze” 2015, t. 6, nr 4, s. 37-52.

— Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa 2007.

— Levinson P., Nowe media. Krakéw 2010.

— Levinson P., Nowe nowe media, Krakow 2010.

— Lister M., Dovey J., Giddings S. i in., Nowe media. Wprowadzenie, ttum. M. Lorek, A. Sadza,
K. Sawicka, Krakow 2009, s. 13-159.

— Manovich L., Jezyk nowych medidw, Warszawa 2006.

— Szpunar M., Czym sg nowe media, ,,Studia Medioznawcze” 2008, nr 4(35), s. 31-41.

— Zawojski P., Cyberkultura. Syntopia sztuki, nauki i technologii, Warszawa-Katowice 2010.

Literatura uzupetniajaca

— de Kerckhove D., Powtoka kultury. Odkrywanie nowej elektronicznej rzeczywistosci, Warszawa
1996.

— Gruchota M., Kruczek E., Elementy wizerunku medialnego w internetowych serwisach
plotkarskich w Swietle badan, , Rozprawy Spoteczne” 2013,t. 7, nr 1, s. 137-146.

— Gruchota M., Kultura wizualna technologii ubieralnej, ,,Roczniki Kulturoznawcze” 2018, t. 9, nr 3.

— Kluszczyniski R., Spoteczenstwo informacyjne. Cyberkultura. Sztuka multimedidw, Krakéw 2001.
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Lessig L., Wolna kultura. W jaki sposdb wielkie media wykorzystujg technologie i prawo, aby
blokowa¢ kulture i kontrolowa¢ kreatywnos¢, Warszawa 2005.

Levinson P., Miekkie ostrze, czyli historia i przesztos¢ rewolucji informacyjnej, Warszawa 2006.
Levinson P., Telefon komérkowy. Jak zmienit Swiat najbardziej mobilny ze sSrodkéw komunikacji,
Warszawa 2006.

Lévy P., Drugi potop, ttum. J. Budzyk, ,,Magazyn Sztuki” 1997, nr 1-2, s. 44-64.

McLuhan M., Zrozumie¢ media. Przedtuzenia cztowieka, Warszawa 2004.

Rheingold H., Narzedzia utatwiajgce myslenie. Historia i przesztos¢ metod poszerzania
mozliwosci umystu, Warszawa 2003.

Sarowski t., Robot spoteczny - wprowadzenie do zagadnienia, ,,Roczniki Kulturoznawcze” 2017,
t.8,nr1,s.75-89.

Zawojski P., Cyberkultura jako nowy paradygmat kultury medialnej. Rozwazania teoretyczne, w:
Nowa audiowizualnos¢ — nowy paradygmat kultury?, red. E. Wilk, I. Kolasinska-Pasterczyk,
Krakéw 2008.




